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Designbranchen har svaert ved at se lyset og hanger ofte fast i krinkelkroge frem for at samarbejde.Verner Pantons design »Vision ogVirkelighed« fortaller mdske visuelt,
hvad problemet er i branchen. Foto: Peter Hove Olesen/Polfoto.

Designbranchen jagter
ny dogmebolge

-Filmbranchens dogmekoncept
skal inspirere designbranchen
til en renassance, men ekspert

mener det bliver svaert,

fordi designbranchen mangler
erfaring med samarbejde

AF PERNILLE FORMSGAARD
Designbranchen kaemper sta-
dig med et genstridigt meer-
kat, der sidestiller dansk design
med formfuldendte mebler og
stilrene Stelton kander.

Derfor vil branchen nu rette
blikket mod kollegerne i film-
branchen, der med 1990’ernes
dogmekoncept fik held til at
rykke opfattelsen af dansk film.
»Filmbranchen forméede at

lofte sig fra ét sted til et andet
ved at lave et felles manifest.
For dogmebglgen var det me-
get groft sagt film som »Op pa
fars hat« og de halvlumre sen-
gekantsfilm, der praegede bran-
chen, men med dogmemani-
festet blev det et helt andet
stisted, filmbranchen fik. Det,
synes vi, er interessant,« siger
Gitte Just, der er direktor for
designvirksomhedernes bran-
cheforening, Danish Design
Association. Brancheforenin-
gen indbyder om fi uger lan-
dets designvirksomheder og -
interessenter til en workshop,
hvor inspiration fra filmbran-
chens dogmekoncept netop stir
overst pa dagsordenen.

Suger de bedste til sig

Selv om det i 1990’erne var en
ganske lille del af filmbranchen,
der var en del af dogmebolgen,
mener Gitte Just, at de nye tan-
ker rykkede resten af branchen.

»Dogmefilmene endte jo med
at lafte hele branchen til ny an-

erkendelse. Det skabte en hy-
pe omkring dansk film, og det
skabte fornyelse i branchen.
Samtidig sugede bolgen de bed-
ste studerende, forskere og un-
dervisere til Danmark fra ud-
landet. Med dogmekonceptet
har man simpelthen opniet, at
et miniputland som Danmark
har markeret sig i en grad, at
omverdenen nu er opmerk-
somme, nir der kommer nyt fra
Danmark, « siger Gitte Just.

Leder efter manifest

Hos designvirksomheden
Goodmorning Technology, der
for nylig er blevet medlem af
Danish Design Association, er
man positiv over for initiativet
om at kigge filmbranchen i kor-
tene.

»Om vi ligefrem ender med et
decideret manifest, ved jeg ikke.
Men jeg tror, at det kan vzere en
god ide at tage vores egen medi-
cin og finde frem til dansk de-
signs dna. Det er jo den ovelse,
vi dagligt laver for vores kunder,

og det virker,« siger kreativ di-
rektor, Mads Kjeller Damkjeer.

P4 CBS pépeger lektor og for-
sker i kreative industrier, Mark
Lorenzen, at dogmebolgen nok
var positiv ekonomisk, men
forst og fremmest var med til at
styrke filmbranchens stolthed
ogimage.

Kvalitativ opgradering

»Dogmebalgen hjalp med at re-
definere dansk film, og styrke
branchens selvopfattelse, men
dogmefilmene solgte bestemt
ikke alle lige godt og var heller
ikke udslagsgivende for at fa fle-
re folk i biografen,« siger Mark
Lorenzen. Ifelge Mark Loren-
zen var det en generel opgra-
dering af virksomhederne, den
offentlige stotte samt uddannel-
serne, der drev den danske film-
branches opblomstring. Bran-
chen var allerede i gang med en
kvalitativ opgradering, da dog-
mefilmenes manifest blev un-
derskrevet.

»Det kan meget vel vaere, at der

er brug for en styrkelse af desig-
nbranchens image og selvfor-
sthelse, men der skal nok ogsa
mere héndfaste tiltag til for at
fa solgt branchens ydelser,« si-
ger Mark Lorenzen.

Han pépeger, at designbran-
chen set i forhold til filmbran-
chen savner erfaring med sam-
arbejde. 1 filmbranchen er
mange virksomheder nemlig
involveret falles i hvert film-
projekt, s& spillerne kender hin-
anden relativt godt og har en fo-
lelse af, at man keemper for det
samme overordnede projekt.

»Designbranchen er me-
get opsplittet, og det betyder,
at der er mindre forstielse for,
at branchen internt er afhzen-
gig af hinanden. Hvis de enkel-
te designbureauer blev bedre til
at samarbejde, si de kunne til-
byde kunderne mere fuldend-
te lesninger, ville den veerditil-
vaekst som designbranchen kan
tilbyde blive mere synlig,« siger
Mark Lorenzen.

pernille.formsgaard@borsen.dk



